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罗非鱼是现代淡水养殖

业的重要养殖品种。根据 FAO
统计，目前世界上有 85个国家
和地区养殖罗非鱼产量已达

120万吨。2001年我国罗非鱼
产量为 69万吨，占世界总产量
的 58%。近年来，随着我国罗
非鱼产量逐年增长，以及国际

市场对罗非鱼产品需求不断扩

大，我国罗非鱼产品出口飞速

发展。1998年罗非鱼产品输美
量为 473吨，产值 65.5万美元。
2000年为 13492吨，产值 2103
万美元。国内一些水产养殖专

家认为罗非鱼是我国最具国际

竞争实力的品种之一，也是最

具产业化展条件的品种。目前，

广东、海南、广西、福建、北

京、山东等地罗非鱼养殖业发

势头迅猛，并带动了种苗、饲

料、加工、贸易等相关产业的

发展，已初具产业化雏形。 
一、我国罗非鱼产业化面

临的问题 
1、出口产品单一，缺乏

品牌优势。 
我国出口罗非鱼产品以冻

原条鱼为主，占出口量的 60%，
且规格偏小，缺乏市场竞争力,
给产业带来危害。 

2、缺乏自主的出口渠道。 
近几年，我国罗非鱼加工

出口发展较快，已成为水产品

出口的热点，但加工出口目前

主要依托外商，缺乏自主的出

口渠道。这种代加工出口的方

式，一方面不利于扩大出口，

提高经济效益，另一方面企业

得不到直接参与国际市场竞争

的机会，不利于企业自身的发

展壮大。 
3、出口存在恶性竞争。 
我国罗非鱼出口贸易起步

较晚，信息不畅，客户较少，

大多数生产厂家的加工出口仍

是一种企业行为，虽然在某种

程度上对罗非鱼产业能起到一

定的拉动作用，但由于实力不

强，为了争夺订单往往采取竟

相压价的竞争行为，给产业造

成危害，使生产者受损。 
4、生产化规模小，组织

化程度低，养殖、加工、流通

和贸易分割，形不成竞争合力。 
目前，各省生产单位规模

较小，特别是一些合资、独资、

个体等形式的生产机构单打独

斗，各自为战，相互挤压。同

时，面对国外现代企业的竞争，

瞬息万变的国际市场，很难支

撑一个产业。 
5、产品多样化开发不足。 
我国罗非鱼产品仅限于鱼

的本身，如原条鱼、鱼片等，

没能很好地开发其他多样化产

品，如：鱼鳞、鱼皮、鱼糜等。

主要是技术开发，高科技的应

用，产品市场分析，信息交流

等环节跟不上。 
二、对我国罗非鱼产业化

发展的几点建议 
1、在条件成熟的地区建立

罗非鱼产业化龙头企业，带动

整个产业发展。 
改变经营规模小，形不成

竞争合力的状况，最有效的途

径就是发展一体化的一条龙经

济，由龙头企业引导养殖户进

行生产结构调整，逐步形成特

色优势产业。具体做法是：在

广东、海南、广西、山东、浙

江等省建立 8~10家龙头企业，
带动苗种、养殖、饲料、加工、

贸易等相关企业发展，形成我

国罗非鱼产业基地。 
2、提高罗非鱼品质和规
格，建立一个完整的质量保证

体系。 
通过加工出口企业引导生

产者大规模养殖，并采用高质

量的饲料和药物，严格按照有

关规定用料用药。我国罗非鱼

生产还缺乏一个完整的质量保

证体系，据一些加工厂反映，

虽然在加工环节有严格的质量

控制，但由于养殖环节的原因，

加工产品的原料鱼问题仍是一

个令人担心的问题，而在国内

具有先进检测设备和欧美认证

的检测机构十分少，有些厂家

产品的检测只好委托国外检测

机构来完成。一是增加了成本，

更重要的是延误了时间，削弱

了企业的经济效益和产品竞争

力。建议国家水产品质量检测

中心制定一套与国际接轨的专

业检测标准。 
3、成立产业化组织，加强
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行业自律。 
大力掊育专业合作组织，

不断提高产化经营的利益联结

度，指导行业内生产，提高渔

民的组织化程度，沟通产销渠

道，提供信息。具体做法是：

成立罗非鱼行业分会，在行业

内大力推行质量认证，创建自

己的品牌。与国外同行沟通信

息，在行业分会内设立产品质

量通报制，向全球采购商通报

产品质量信息，自我监督，培

育良性的客户群体。 

4、加大市场宣传力度，制
定行销计划。 
将罗非鱼产品从品质，食

品安全性，快捷的食用方式等

制定一套推行计划，使更多的

人了解和认知罗非鱼产品，从

而扩大规模，提高市场占有率。

具体做法是：组织会员参加美

国、日本、欧洲的大型展览会，

加大力度宣传我国罗非鱼产

品，提高国际市场占有率。积

极与欧美、日本的采购商和行

业组织联系，为会员争取更多

的订单。努力开发国内市场，

积极参加国内有关活动，扩大

影响。条件成熟的时候，分别

在北京、上海举办罗非鱼产品

品尝活动。针对青少年、儿童

和白领职员群体开展宣传，让

罗非鱼被更广泛的接受。 
 

 

 
 
 
 

                                                                                                  

  

 

编者按： 
 

我国从 1957年引进罗非鱼养殖至今，在品种改良、养殖规模、产品加工等方面得到很大发

展。除满足国内市场的需求外，出口国际市场也在不断增加。但是，编者认为我国罗非鱼养殖

业的发展仍然存在着以下几方面问题：① 亲本种质退化严重，养殖技术较落后，与 HACCP质量

管理体系接轨的健康养殖规范尚未全面实施；② 出口国际市场份额小，与我们自身养殖大国极

不相符。 ③ 产品深加工落后。表现为：深加工成品种类少。我国出口的罗非鱼以大规格加工

制成冻全鱼、冻鱼片为主，而以小规格加工制成罐头，下脚料加工成鱼露、皮革的企业麟毛凤

角；加工流通渠道不畅。大陆现所从事加工出口的企业多数以台港澳及北欧外资企业为主，我

国多数企业仅代其加工，缺乏自主出口渠道。④ 投入力度不够，尤其是政府部门需要对重点行

业龙头企业的扶持，不仅可造就具有国际竞争力的大型企业。同时可为沿海地区转产转业渔民

提供就业机会。为解决“三农”问题提供范例。因此，我国罗非鱼养殖业的健康可持续发展，

必须依靠良种化、规范化、产业化。 

 

 


